


VÆRESTEDER I TAL

• 26 sociale caféer og væresteder
• 90 Social Drive Out (pop up caféer)
• 1350 gæster pr. dag 
• 96 årsværk (3,7 ansatte pr. sted)
• 985 frivillige



”Hvad gør vi ikke? Må man sige sådan? Det er svært 
at definere. Vi giver mad, der er socialrådgivere 
tilknyttet, der er tøjudlevering, der er tandhjælp, der 
er sovepose, hvis du mangler det. Det er alt - lige fra 
det helt mikroskopiske til det helt store. Jeg er lige 
flyttet i en ny lejlighed, og jeg har fået hjælp til at 
flytte hernede fra sammen med en masse frivillige 
også. Det er det det handler om hernede - at være 
sammen om noget.”

Ruben, frivillig og tidl. bruger, Folkekøkkenet, 
Kolding

HVAD GØR EN 
SOCIAL CAFÉ?



FIRE UNIKKE 
KENDETEGN

FORDI VI 
SÆTTER SPOR
                          i hinandens hjerter

• Vi møder det enkelte menneske som 
unikt og ubetinget værdifuldt

• Vi kan åbne døre, fordi vi ikke er en 
myndighed

• Vi laver håndholdte indsatser, når 
den enkelte er klar, og vi kan 
håndtere kompleksiteten

• Vi kan rumme alle former for 
frivillighed



BEFOLKNINGENS FORVENTNINGER



ET UDÆKKET BEHOV

”Vi må acceptere et skævt liv, men aldrig 
acceptere, at det bliver et uværdigt liv. 

Regeringen vil gøre tingene anderledes. Vi 
vil tage udgangspunkt i dem, I er.
Vi vil føre en værdig socialpolitik”.

  
Statsminister Mette Frederiksen 

Åbningstalen oktober 2024











UDFORRDRING 1:
KAN ELLER SKAL OPGAVE



Vi skal dække større og større og mere 
komplekse udfordringer

• Faglighed er en forudsætning for få 
frivilligheden til at fungere

• Godt arbejdsmiljø for frivillige
• Hjerterums uddannelse

UDFORDRING 2:
ET TIL TIDER HÅRDT MILJØ



UDFORDRING 3:
DIAKONIENS VÆSEN VS. OFFENTLIG LOGIK

DIAKONIENS ARBEJDSOMRÅDER:

Forsorg (Det fysiske behov: et sted at bo, spise, varme…)

Omsorg (Det menneskelige og sociale behov: At blive set 
og hørt, fællesskab, anerkendelse, respekt)

Sjælesorg (Det åndelige behov: Eksistens, fortid og 
fremtid, skyld og skam, livet, døden)
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